ORIENTACOES PARA ELABORACAO DE PROJETOS CULTURAIS

A Fundacao Cultural do Estado da Bahia (FUNCEB), 6rgao
vinculado a Secretaria de Cultura, tem como missao promover
o desenvolvimento das Artes Visuais, Danca, Mdsica, Teatro,
Circo e demais manifesta¢des culturais do Estado, por
meio do incentivo a producao, pesquisa, formacao, gestao,
intercambio e difusao.

Uma das principais politicas desta instituicao é a selecao
publica de projetos através de editais de fomento a cultura.
Estes representam uma forma democratica de distribuicao
dos recursos publicos, diversificando e aumentando o nimero
de projetos, produtores e municipios apoiados pelo Governo
do Estado.

Buscando capacitar agentes culturais, artistas e
produtores, assim como informa-los sobre formas e
possibilidades existentes de financiamento da cultura, foi
criado este manual com orientagdes basicas para elaboragao
de projetos.

A elaboracao de um projeto é essencial tanto para a
solicitacdo de apoios e patrocinios a instituicdes publicas e
privadas, como também para a producao de uma atividade
artistico-cultural. O proponente, ou seja, o responsavel pelo
projeto, deve ter o cuidado de indicar, sempre de maneira
clara e objetiva, que atividade pretende realizar, como,
quando e onde ela ird acontecer, quem a desenvolvera e
quanto custara.

Boa leitura e bom trabalho!
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/// TOPICOS DE UM PROJETO

ApresenTacao / nescricao / oBjeTo
0 que é: Descri¢do do objeto do projeto. O objeto pode ser uma a¢do, uma atividade ou um produto cultural.

Como fazer: A apresentacdo ou descricdo é uma sintese do seu projeto. Comece com um histérico do objeto, descreva
como surgiu a ideia de realiza-lo, qual a sua importancia e seus principais objetivos, o nimero de pessoas envolvi-
das, a qual piblico ele se destina e, finalmente, em que periodo e local ocorrera.

Muita atengao: A apresentacao deve ser revisada apés finalizados os outros itens do projeto ou entao devera ser o
Gltimo item a ser escrito.

Perguntas norteadoras:

e O que é o projeto?

¢ Qual seu objetivo geral?

e Quais sao os principais envolvidos?
eQual o pablico-alvo?

e Quando e onde sera realizado?

|[USTIRCATIvVA
0 que é: Apresentagdo das razdes para a realizagdo do projeto.

Como fazer: Além de explicitar as razdes pelas quais se tomou a iniciativa de realizar o projeto proposto, é preciso
enfatizar quais circunstancias favorecem a sua execuc¢ao, o justificam e o diferenciam, e também quais suas contribui-
¢Oes para o desenvolvimento cultural do piblico ao qual se destina ou da localidade/regido na qual se insere.

Muita atencao: Este é 0 momento de convencimento da importancia do projeto e da capacidade do proponente em
realiza-lo. Cuidado para ndo se perder em detalhes que nao estao diretamente vinculados ao projeto. Lembre-se que
o projeto deve ser justificado culturalmente. Dé énfase a seus principais atributos tais como, criatividade, contempo-
raneidade, tradicao, irreveréncia, popularidade, entre outros.

Perguntas norteadoras:

® Em que contexto se insere o projeto?

e Qual sua importancia neste contexto?

e Por que foi pensado e proposto?

e Qual seu historico (se houver)?

e Qual seu diferencial?

e Qual a experiéncia do proponente?

e Ja foram desenvolvidas outras a¢des para o publico-alvo do projeto pelo proponente?

0OBjETIVOS

O que é: Indicacdo dos resultados que se pretende atingir, dos produtos finais a serem elaborados, bem como dos
beneficios da a¢ao ou atividade cultural, se possivel a curto, médio e longo prazo.

Como fazer: Faca um pequeno paragrafo com o objetivo geral e organize em t6picos os especificos. Os objetivos espe-
cificos geralmente iniciam com um verbo e devem ser claros e sucintos.

Muita atengao: O objetivo geral corresponde ao produto final do projeto. Ja os objetivos especificos se configuram
como agdes que contribuirao para alcancar e complementar o objetivo geral.
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Perguntas norteadoras:

¢ O que pretende com o projeto?
e Para que foi pensado e proposto?
e Quais sdo os beneficios culturais, sociais e econdmicos derivados do projeto?

MeTas a aTInCJII'/ RESULTADOS Previstos
0 que é: Apresentacao dos resultados a serem atingidos pelo projeto.

Como fazer: Volte ao item “objetivos” e tente traduzi-lo em resultados praticos ou produtos, que possam ser vistos ou
experimentados. Busque resultados, se possivel, quantificaveis, para cada objetivo especifico, analisando os que, de
fato, sdo vidveis de se concretizarem.

Muita atencao: Os resultados devem ser mensuraveis e revelar o alcance dos objetivos especificos. Sempre que pos-
sivel apresente dados quantitativos, tais como: nimero de espetaculos ou mostras, publico atingido, cidades abran-
gidas etc. Eles serao os indicadores para a verificagao do cumprimento do projeto e sua avaliagao.

Perguntas norteadoras:
e Quais sao as metas a serem atingidas a partir dos objetivos do projeto?

e Quais os resultados finais do projeto?

AVE]LIE](;éO DOS resuLTapos

0 que é: Apresentacdo de indicadores para avaliacdo do projeto.

Como fazer: Volte ao item “resultados previstos” e tente identificar que a¢des auxiliam na checagem dos resultados.
Pode ser através de questionarios de pesquisa de publico, de clipagens de materiais de imprensa, de entrevistas, da
quantidade de ingressos ou produtos vendidos etc.

Muita atengao: Os indicadores servem para comparar os “resultados previstos” com os resultados reais do projeto e
permitem avaliar se o projeto foi bem sucedido. Eles podem ser quantitativos: nimero de participantes, espetaculos,
beneficiados etc; ou qualitativos: analise da divulgacao, da satisfagao do piblico e da verba total do projeto.

Perguntas norteadoras:
*0 que precisa ser avaliado?
eComo pode ser avaliado?

eComo sera apresentada esta avalia¢ao? E para quem?

pUBLICO aLvo

0 que é: Identificacdo do publico, ou piblicos, ao qual o projeto se destina, presumindo, sempre que possivel, uma
quantidade direta e indireta do piblico a ser atingido.

Como fazer: Alguns aspectos podem auxiliar na definicdo do piblico: onde o projeto sera desenvolvido, a linguagem
a que se refere (artes visuais, danca, mdsica, teatro etc), sua proposta (experimental, popular, massiva, erudita etc),
entre outros. Se o proponente conhecer seu pablico pode ainda detalhar aspectos como faixa etaria, area de atuacgao,
condicdes de vida etc.

Muita atengao: As caracteristicas do projeto ou mesmo a trajetéria do proponente podem ja ter ou indicar um determi-
nado piblico, que ja possua um envolvimento com a acao ou atividade cultural proposta ou, ao contrario, a desco-
nheca ou nao tenha acesso e possa dela se beneficiar de alguma forma.
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Perguntas norteadoras:
ePara quem o projeto foi pensado e proposto?
eQuais sao os perfis do pablico que pretende atingir?

eQual a estimativa de publico?

ETapas oe EXE’CU(;éO / Bases ME'TODOLE]QICE! e operaCIonaL/ ESTI’aTégIa pe A[;éO
O que é: Detalhamento das etapas de realizagao do projeto.

Como fazer: Para elaborar a estratégia de acdo volte aos itens “objetivos” e “resultados previstos” e liste todas as
atividades que serdo necessarias para atingi-los. Ordene as a¢des por etapas de realizagado e preveja o tempo de
duracdo de cada uma. Liste também os servigos a serem desenvolvidos em cada etapa.

Muita atencao: A estratégia de acdo do projeto deve ser coerente com os itens “orgcamento” e “cronograma”. Ela de-
monstra a capacidade de administracdo do proponente.

Perguntas norteadoras:
eQual a programacao do projeto?
eComo ele sera realizado? Existem etapas distintas? Quais?

°eQuem sdo os responsaveis por cada etapa? Que atividades desenvolverao?

ATIVIDAapes Formagéo e/ou InTercamsio / RETOINO De INTeresse pl:lBLICO
O que é: Indicacdo de atividades culturais a serem realizadas como contrapartida social do projeto.

Como fazer: Proponha a¢des ou atividades que estimulem a participagao do puablico no projeto, seja de formagdo ou
de intercambio, e que tenham resultados mensuraveis.

Muita aten¢ao: Toda agdo ou atividade cultural se insere em um contexto econdmico, social e politico. Por esta razao,
o0 proponente devera pensar em como atuar neste contexto, tendo como principio o compromisso cidadao. As ativida-
des culturais indicadas devem estar articuladas com as diretrizes da politica cultural da instituicao em que o projeto
sera inscrito.

Perguntas norteadoras:
eQuais sdo as atividades?
eComo serao realizadas?

eQuando e onde?

cronograma

O que é: O cronograma situa no tempo as a¢des ou procedimentos necessarios para a realizacao do projeto. Deve ser
apresentado em forma de tabela, poritens e ndo em texto.

Como fazer: O cronograma é consequéncia da “estratégia de acao”. Desenhe uma tabela contendo as etapas do
projeto e seu periodo de execucao (semana, quinzena ou més). O cronograma geralmente é dividido em pré-producao
(ou preparacgao), producdo e pos-producao, que significam, respectivamente, o momento prévio da execugao do pro-
jeto, a sua execucao de fato e 0 momento posterior.
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Muita atengao: Algumas a¢des sao comuns a varios projetos, como: reserva do local de realiza¢cao do projeto, impres-
sdo das pecas graficas, divulgacao, inscricdes, ensaios, montagem, estreia, pagamento de servicos e profissionais,
prestacao de contas, entre outros. Em algumas ocasioes os editais e mecanismos de financiamento indicam o periodo
para a realizacdo do projeto, o que significa que nao se pode propor um cronograma que o extrapole. Também & im-
portante estar atento ao cronograma de festas e comemoracdes na cidade/regido onde sera realizado o projeto, para
gue nao haja coincidéncias que causem prejuizos.

Perguntas norteadoras:
*Em que periodo as a¢des/etapas do projeto serdo realizadas?

eQuanto tempo durara cada etapa?

orcamenTo
0 que é: Indicacdo dos recursos financeiros necessarios para execu¢ao do projeto, com valores unitarios e totais.

Como fazer: O orgamento também deve ser apresentado em forma de tabela, poritens e ndo em texto. Sugere-se que
o orcamento pelo menos indique: item, valor unitario, quantidade e valor total. O valor total do projeto é a soma de
todos os itens anteriores. Remeta-se as a¢des indicadas no cronograma e veja quais gastos estdao implicitos em cada
uma delas. Geralmente os projetos preveem recursos para: pessoal e servicos; infra-estrutura e montagem; material
de consumo; material grafico; custos administrativos; comunica¢do e divulgacao; impostos e taxas.

Muita atencao: A maioria dos editais possui uma cota limite de financiamento. Caso o projeto extrapole o valor
determinado, devera comprovar a existéncia de outras fontes de financiamento. Neste caso, divida os totais em valor
solicitado ao edital e valor total do projeto.

Perguntas norteadoras:
eQual o custo de cada etapa do cronograma?
eQuais valores unitdrios e totais?
eQuais sao as fontes previstas?
eQuanto sera solicitado a cada fonte?

eQual o valor total do projeto?

pLano be comunicagao / pLano be minla/ pLano be DIvuLGacao

0 que é: sdo as estratégias que devem ser tragadas para a eficiente divulgacao das atividades, incluem os veiculos de
comunicacao, material grafico e acdes para expor o projeto aos publicos-alvos. Em outras palavras, o plano descreve
que tipo de publicidade, assessoria de imprensa e/ou marketing estdo previstos. E possivel formular um plano alter-
nativo, mais barato e eficiente, se o proponente conhecer bem o seu publico.

Como fazer: Quando o custo de um projeto é fechado, gastos com assessoria de imprensa, pecas de divulgacdo e
material grafico devem constar no orcamento.

Tendo em vista o puablico previsto no projeto e os meios de comunicacdo disponiveis, deve-se relacionar e quantificar
n? de cartazes, inserces na TV e radio, quantidade de outdoors, carros de som etc. Lembre-se que a escolha correta
dos veiculos de comunicagdo é fundamental para atingir o piblico desejado.

Muita atencdo: E importante saber que ao patrocinar um projeto, a empresa busca o retorno de imagem, ou seja, a
empresa deseja ter visibilidade, portanto exigird a exposicao de sua marca, divulgacdo de seu nome, dentre outros.
E preciso ter regras e jogo de cintura para lidar com estas questoes.

"Este item é aplicavel aos projetos em que o orcamento total é superior aos limites do edital ou a projetos em que a captacao de recursos é
feita diretamente as fontes financiadoras.
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CoTas pe paTrocinIcv

0 que é: Sistema que possibilita uma empresa patrocinar uma ou mais faixas de valor ou a totalidade do projeto
cultural.

Como fazer: Inclua no projeto cotas diferenciadas de valor, acompanhadas por vantagens que deverao ser concedidas
as empresas patrocinadoras, ou seja, como e quando as marcas serao expostas, espac¢o para divulga¢do dos patroci-
nadores, cotas de ingressos ou de produtos, por exemplo.

Muita atengdo: Empresas que ofere¢cam valor inferior a menor cota de patrocinio ou fornecam apoio em servigos/
produtos sdo consideradas apoiadores.

ouTras Inrormagﬁes e ANexXos
Fique atento a outras informacdes e anexos que podem ser solicitados.
Ficha técnica: Nimero e nomes dos profissionais envolvidos e respectivas fungdes.

Carta de anuéncia: Comprova a participagao dos profissionais envolvidos indicados na ficha técnica. Estas cartas
devem ser assinadas pelos titulares.

Clipagem: Reunido de folders, matérias de jornal, dvd’s, entre outros materiais que comprovem a experiéncia do pro-
ponente, indicando as suas realizagdes na area cultural.

Curriculo: Resumido do proponente e dos principais envolvidos no projeto, com énfase na area cultural. E interessan-
te ressaltar a experiéncia do proponente em temas relacionados aos editais, quando for o caso.

Plano de Acesso: Descreva as estratégias de promog¢ao do acesso da populagdo ao projeto.

Estimativa de arrecadacao: Multiplique o valor unitario do ingresso ou produto cultural pela quantidade de pessoas
que poderdo adquiri-lo — esta estimativa pode ser feita, por exemplo, a partir do nimero de lugares do local onde
sera realizado o projeto.

Plano de Cotas: Quando vocé for adaptar seu projeto para a captacao de recursos, devera indicar cotas de patrocinio
para que a empresa possa escolher. As cotas sao niveis hierarquicos de parcerias: patrocinio, co-patrocinio, apoio,
promogao, colaboracao etc. Para cada cota determine um custo e uma divulga¢ao da marca diferenciados.

Quadro de distribuicao do produto: No caso de projetos que tenham produtos concretos, como CDs, livros, jornais,
ou mesmo espetaculos e apresentag¢des, o proponente deve indicar a tiragem de seu produto e sua distribuicao. Em
alguns editais e leis de incentivo, a instancia financiadora solicita que 20% do produto seja distribuido de maneira
gratuita, neste caso o proponente também deve listar quais entidades sao beneficiadas, como bibliotecas, escolas
pUblicas, videotecas etc.
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///0pORTUNIDADES - MEIOS DE CAPTACAO DE RECURSOS

Na Bahia

Periodo

FUNCEB | www.funceb.ba.gov.br

Artes Visuais

Mecanismos de Financiamento

Resumo

1° semestre

Periodo

Portas Abertas para as Artes Visuais

Selecao de propostas de exposic¢des, individuais ou coleti-
vas, nas galerias da FUNCEB na capital e no interior.

Saldes Regionais de Artes Visuais

Selecao de trabalhos para participagao nos Saldes Regio-
nais e posterior premiacao dos mesmos.

Montagem e Curadoria de Exposicao

Mecanismos de Financiamento

Selecao de projetos de curadoria e montagem de ex-
posicoes, individuais ou coletivas.

o
Y]
=
O
[«}]

Resumo

1° semestre

Quarta que Danca

Selecdo de projetos de espetaculos de danca, interven-
¢oes urbanas de dancga, apresenta¢oes de danga de rua e
trabalhos em processo de criagao.

Montagem de Danca

Selecdo de projetos de montagem de espetaculos inéditos
de danga, solos, duos ou de grupos.

2° semestre

Periodo

Circulagao de Danca

Mecanismos de Financiamento

Selecao de projetos de circulagdo de espetaculos de
danga, solos, duos ou de grupos.

Gsica

|

Resumo

1° semestre

Producdo de Contedido em Mdsica

Apoio para gravacao e/ou reproducdo de contelido digital
na area musical através de fonogramas e videos.

2° semestre

Periodo

Circulacao de Mdasica

Teat
Mecanismos de Financiamento

Selecao de projetos de circulagao com apresentagoes
musicais em qualquer género musical, no interior baiano
e em capitais do nordeste.

ro e Circo
Resumo

1° semestre

Montagem de Teatro

Selecdo de projetos de montagem de espetaculos inéditos
de teatro de sala ou de rua.

TCA. Ndcleo

Selecdo de projeto de montagem de espetaculo teatral e
realizagao de temporada.

2° semestre

Circulagcao de Teatro

Selecdo de projetos de circulagao de espetaculos de
teatro de sala ou de rua, no interior baiano e em capitais
do nordeste.

Montagem e circulacao de Circo

Selecao de projetos de circulagao e montagem de espe-
taculos e nlmeros circenses de circos de lona, escolas de
circo, companbhias, trupes ou artistas circenses.
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Periodo

Mecanismos de Financiamento

Resumo

29 semestre

Periodo

Festival Nacional de Video — Imagem
em 5 minutos

Mecanismos de Financiamento

Cultura Digital

Realizacdo de mostras de video competitivas e ndo competi-
tivas, além de seminarios, palestras, exposicoes e oficinas
com acesso gratuito. Premia 5 videos com até 5 minutos.

Resumo

29 semestre

Periodo

Cultura Digital

Mecanismos de Financiamento

Transversais

Selecao e concessao de apoio a projetos cujo objeto
ou suporte envolvam as tecnologias digitais e as novas
midias (sites, portais, softwares livre, bancos de dados,

entre outro

Resumo

2° semestre

Formacao e Qualificagao Artistico-
cultural

Selecao de projetos de formacao artistica ou qualificagao
técnica, nas areas de Artes Visuais, Audiovisual, Circo,
Danga, Mdsica e Teatro.

Cultura e Direitos Humanos

Selecao de projetos artistico-culturais, de carater eventual
ou continuo, que promovam os direitos humanos.

Ano inteiro

Calendario de Apoio a Projetos
Culturais

Apoio de projetos culturais através de recursos financeiros
diretos ou servigos de impressao, compra de passagens
aéreas nacionais e internacionais e hospedagem na
cidade de Salvador, por meio de contratos entre a FUNCEB
e empresas da area.

Periodo

SECULT [www

Mecanismos de Financiamento

.cultura.ba.gov.br]

Transversais

Resumo

29 semestre

Periodo

Edital de Residéncia Artistica no
Exterior

Apoio a residéncia artistica no exterior para artistas de
todas as linguagens.

Edital de Intercambio Cultural

Apoio a viagens de intercambio cultural no Brasil ou exterior.

Carnaval Ouro Negro

Mecanismos de Financiamento

Apoio ao trabalho das organiza¢oes que atuam o ano in-
teiro, através de projetos culturais em comunidades, e que
encontram no Carnaval a visibilidade dessas acoes.

Leis e programas de incentivo

Resumo

Ano inteiro

Fundo de Cultura

Patrocinio de projetos culturais realizado de forma direta

ao proponente. Preferéncia por projetos de baixo apelo

mercadoldgico. Além da demanda espontanea, o Fundo
de Cultura abre inscricao em editais durante o ano.

Ano inteiro

Fazcultura

Lei estadual de incentivo ao patrocinio cultural. Os proje-

tos aprovados pelo Fazcultura devem buscar um patroci-

nador privado que tera até 80% do valor pago no projeto
abatido no pagamento do ICMS.

Credibahia Cultural

Programa de microcrédito. Concede empréstimos para
viabilizar pequenos neg6cios na area cultural no Centro
Histérico. A verba pode ser utilizada para reformas, am-

pliacdes e compra de materiais.
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Periodo Mecanismos de Financiamento

Fundagdo Pedro Calmon | www.fpc.ba.gov.br

Literatura

Resumo

Apoio as Bibliotecas Comunitarias

estimular e ampliar a capacidade de leitura da popula¢ao

periddicos destinados ao estudo, a pesquisa e a consulta.

Apoio as bibliotecas comunitarias com o objetivo de

baiana Os projetos a serem selecionados deverao con-
templar a aquisicao de equipamentos, acervo de livros e

Apoio a edi¢do de livros de autores
baianos

Apoio a edi¢do de livros de autores baianos, nas catego-
rias Poesia, Romance, Contos e Literatura Infanto-Juvenil.

0
27semestie | Aboio as editoras para publicacdo

de livros

Apoio as editoras para edicdo de colecdo de livros com
0 objetivo de incentivar o mercado editorial e a criacao
literaria na Bahia.

Apoio a pesquisa para criacao
literaria de escritores baianos

Apoio a pesquisa para criagao literaria de escritores baia-
nos, nas categorias correspondentes aos géneros lirico e
narrativo (poesia, romance, conto, crénica e novela).

Edital de incentivo a leitura

Periodo Mecanismos de Financiamento

Transversais

Selecao de projetos de estimulo ao habito da leitura no
Estado da Bahia.

Resumo

Culturas LGBT

Selecao e concessao de apoio a projetos culturais que
promovam o respeito a diversidade sexual e/ou a afirma-
¢ao das identidades LGBT na Bahia.

22 semestre

Cultura Negra

Selecao e concessao de apoio a projetos com objetivo de
fomentar a¢des culturais voltadas para valoriza¢ao das
expressoes da cultura negra no Estado da Bahia.

OUTRAS INSTITUICOE

S PUBLICAS E PRIVADAS

Transversais

Viva Cultura - Fundagao Gregério
de Mattos [www.cultura.salvador.

Lei municipal de incentivo ao patrocinio cultural. Os
projetos aprovados pela Fundagdo Gregdrio de Mattos
devem buscar um patrocinador privado que tera

[www.bahiagas.com.br]

ba.gov.br] :
10 semestre abatimento no pagamento do ISS e IPTU.
s Edital com objetivo de difundir e estimular a produgao
Bahiagas - L .
cultural baiana, atividades esportivas em suas

diferentes modalidades e projetos sociais.

Prémio Braskem de Cultura e Arte
[www.braskem.com.br]

Selecdo de projetos inéditos de producdao de CD’s,
exposicdo de artes plasticas, livros e curta metragem.

20 semestre
Energia Para Crescer - Cultura -

Selecdo de projetos culturais de diversas areas para

Coelba [www.coelba.com.br]

patrocinio pela Coelba.

Assessoria de Projetos — FLUNCEB
nucleo.formacac@funceb.ba.gov.br
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Brasil

Periodo Mecanismos de Financiamento

Ministério da Cultura [www.cultura.gov.br]

Artes Visuais

Resumo

Edital Conexao Artes Visuais

Selecao de projetos de circulagao e intercambio de artistas.

Prémio Projéteis Funarte de Arte
Contemporanea

Selecao de projetos de exposicao coletiva que contem-
plem todas as areas artisticas.

Prémio Atos Visuais

Selecao de projetos de exposicao.

29 semestre S P
Prémio de Artes Plasticas Marcanto-

nio Vilaga

Instituicdes museolégicas de cada regido do pais receberao
verba para adquirir obras de arte que complementem seu
acervo.

Rede Nacional Funarte Artes Visuais

Periodo Mecanismos de Financiamento

Audiovisual

Instituicdes culturais poderao receber verba para pro-
duzir eventos de debate e reflexao sobre artes visuais em
todo o pais.

Resumo

Prémio Roquette-Pinto — | Concurso
de Fomento a Producao de progra-
mas Radiofonicos

Concurso inédito estara premiando a producao de obras
para radio em quatro géneros: radio-documentario, radio-
dramaturgia, programas infanto-juvenis e radio-arte. A
Associacdo das Radios Plblicas do Brasil (ARPUB) abre
inscricdes a partir do dia o1 de abril.

o] .
1% semestre Revelando os Brasis

Selecao de 40 histérias de moradores de cidades com até
20 mil habitantes para participar de oficinas e produzir
curtas-metragens.

Programa DOCTV

Para producao e teledifusao de documentarios.

FICTV/ Mais Cultura - Dramaturgia

Selecao de projetos de producao de minisséries que pro-
ponham uma visao original sobre a juventude brasileira das

Seriada classes C, D e E. As minisséries serdo exibidas nas emisso-
ras da Rede Pdblica de Televisao.
ETNODOC Para producao de documentario etnografico.

Producao e Finalizagao

Para producao e finalizacao de longas-metragens inéditos,
de producao independente,
no género ficcdo, documentario ou animacao.

]
29 semestre P "
Curta Metragem — Varios GEneros

Para producao de obras audiovisuais inéditas de curta
metragem, com duracdo entre 5 e 15 minutos.

Roteiros Cinematograficos

Para producao de roteiros cinematograficos de longa
metragem, género ficcao.

Séries de Animacao para TV

Para producao de séries de animacao para televisao.

Longa Metragem

Para obras de fic¢ao de baixo orgamento.

Assessoria de Projetos — FLUNCEB
nucleo.formacac@funceb.ba.gov.br
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Periodo

Cultura Popular

Mecanismos de Financiamento

Resumo

12 semestre

Asas Cultura Viva

Premiacao de Pontos de Cultura que apresentaram
as melhores praticas de implanta¢do na execucao
dos projetos apoiados e que tiveram seus convénios
finalizados ou recebido todas as parcelas referentes ao
convénio firmado.

22 semestre

Periodo

Concurso Silvio Romero de Monogra-
fias sobre cultura popular

Premiacao de monografias sobre cultura popular.

Bolsas de Incentivo Gri6 (Programa
Cultura Viva — A¢do Gri6)

Concessao de bolsas para mestres e aprendizes Gri6 e da
tradicao oral.

Prémio Culturas Populares

o
Y]
>
w0
Q

Mecanismos de Financiamento

Premiacao de iniciativas de cultura popular nas catego-
rias “Grupos tradicionais”, “Propostas da sociedade
civil” e “Instituicdoes plblicas que desenvolvem politicas
plblicas que valorizem as expressdes e manifestagoes
das culturas populares”.

Resumo

22 semestre

Periodo

Prémio Funarte de Danga Klauss

Para o desenvolvimento das atividades de grupos e com-

Vianna

Mecanismos de Financiamento

Teatro

panhias de danga.

Resumo

22 semestre

Periodo

Prémio de Teatro Myriam Muniz

Mecanismos de Financiamento

Realizacdo de projetos voltados para o desenvolvimento
de atividades artisticas na area de teatro, em todas as
suas modalidades, com patrocinio da Petrobras.

Gsica

|

Resumo

12 semestre

Programa Nacional Bandas de
Mdsica

Para aquisicao de instrumentos de sopro.

22 semestre

Periodo

Projeto Pixinguinha — Prémio
Producao

Lit

Mecanismos de Financiamento

Inscricao de compositores, intérpretes, instrumentistas e
grupos que atuem em todos os géneros da mdsica popular
brasileira. Os contemplados terdao seis meses para pro-
duzir um CD e apresentar espetaculos em pelo menos trés
municipios de seu estado.

eratura

Resumo

12 semestre

Bolsas da Fundacao Biblioteca
Nacional

Concessao de bolsas de pesquisa, traducao e especiais
para autores com obra incompleta.

Prémio Vivaleitura

Selecao de projetos que incentivem e desenvolvam a leitura.

29 semestre

Prémios Literarios

Premiacao de obras literarias inéditas nas categorias
Romance (narrativa ficcional longa), Conto (narrativa
ficcional curta), Poesia, Ensaio Literario, Ensaio Social,
Traducado, Projeto Gréfico, e Literatura Infantil e Juvenil.

Concurso de Literarura de Cordel

Selecao de trabalhos de literatura de cordel com tema pré-
determinado.

Bolsas Funarte de Estimulo a Criacao
Literaria

Concessao de bolsas para criagao de textos literarios
nos géneros lirico e narrativo (poesia, romance, conto,
cronica, novela).

Assessoria de Projetos — FUNCEB
nucleo.formacac@funceb.ba.gov.br
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12

Patrimonio Cultural

Periodo

Mecanismos de Financiamento

Resumo

12 semestre

Edital Mais Museus

Selecdo de projetos de cidades de até 50 mil habitantes
gue ndao possuam museu para aquisicao de equipamentos
e mobiliario para implanta¢do de instituicdo museolégica.

Prémio Mario de Andrade

Premiacao de dissertacdes, teses e roteiros de video
relacionados a tematica Museus, memoria social e
patrimdnio cultural.

Prémio Darcy Ribeiro

Sele¢do de projetos de praticas de acao educativa em
museus.

Prémio Rodrigo Melo Franco de An-
drade de Preservacdo do Patrimdnio
Cultural Brasileiro

Selecao de projetos de preservacdo do Patriménio Cultural.

29 semestre

Periodo

Edital de Modernizacao de Museus

Transversais

Mecanismos de Financiamento

Selecao de projetos de modernizagao de museus com
aquisicao de acervos, equipamentos e material permanente.

Resumo

12 semestre

Prémio Roquette-Pinto — | Concurso
de Fomento a Produgao de progra-
mas Radiofdnicos

Concurso para producao de obras para radio em quatro
géneros: radio-documentario, radio-dramaturgia, progra-
mas infanto-juvenis e radio-arte.

Concurso Piblico de Apoio a Para-
das de Orgulho GLBT

Apoio a Paradas de Orgulho GLBT.

Concurso Publico Prémio Cultural
GLBT

Premiacao de iniciativas exemplares de natureza cultural
de afirmacao de orientacao sexual, identidade de género
e da cultura de paz.

Prémio Culturas Indigenas

Premiacao de iniciativas que fortalecam as acdes de iden-
tidade cultural dos povos indigenas.

Programa de Extensao Universitaria
e Cultura — Proext

Selecao de programas de extensao universitaria para insti-
tuicdes publicas, voltados a inclusao social.

Programa Cultura e Pensamento

Selecao de projetos de debates plblicos nacionais.

Edital PRO-CULTURA Capes/MinC -
apoio a pesquisa em cultura

Concessao de bolsas de ensino para estudantes de
mestrado (stricto sensu) e para pesquisas na area cultural.

29 semestre

Prémio Inclusdo Cultural da Pessoa
Idosa

Premiacao de iniciativas de inclusao cultural de pessoas
idosas.

Prémio Interacdes Estéticas -
Residéncias Artisticas em Pontos de
Cultura

Oferece a artistas de diversos segmentos a possibilidade
de desenvolver um trabalho integrado a acdes de Pontos
de Cultura de todo o pais.

Edital Capoeira Viva

Selecao de projetos relacionados a capoeira nas catego-
rias de “Acervos documentais”, “Estudos e pesquisas”,
“AcOes para midias” e “Socioeducativos”.

Prémio Culturas Ciganas

Premiacao de iniciativas culturais do povo cigano.

Assessoria de Projetos — FLUNCEB
nucleo.formacac@funceb.ba.gov.br
www.funceb.ba.gov.br
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Prémio Cultura Viva

Premiacao de iniciativas culturais dentro das modalidades
de “Escola Plblica de Ensino Médio”, “Fundacao e Insti-
tuicao Empresarial”, “Gestor Pablico”, “Grupo Informal”,

definido

Ano inteiro “Organizacao da Sociedade Civil” e “Ponto de Cultura”.
A s U Concessao de recursos para o custeio de despesas com
Programa de Intercambio e Difusao . P . .
transporte para artistas, técnicos e estudiosos convidados
Cultural L .
a participar de eventos culturais.
Periodo in- Selecao de projetos para implementar pontos de cultura.

Selecao para Pontos de Cultura

Leis e progra

Fundo Nacional de Cultura

mas de incentivo

Mecanismo de financiamento que possibilita ao Ministé-

rio da Cultura investir diretamente nos projetos culturais,
mediante a celebracdo de convénios e outros instrumen-

tos similares, tais como Editais especificos lancados pelo
MinC, Demanda Espontanea e o Programa de Intercam-

bio e Difusao Cultural. O FNC possibilita o financiamento
de até 80% do projeto, sendo 0s 20% restantes contra-

partida do proponente.

Ano inteiro

Lei Rouanet

Lei federal de incentivo ao patrocinio cultural. Os projetos
aprovados devem buscar um patrocinador, que pode ser
pessoa juridica (empresas tributadas através do lucro
real) ou fisica (pagadoras de Imposto de Renda), que por
sua vez terdo beneficios fiscais sobre o valor incentivado.

Lei do Audiovisual

Apresenta o mesmo principio da Lei Rouanet, porém é
destinada a projetos de audiovisual e pode render lucros
sobre a comercializagao dos filmes ao patrocinador.

Periodo

OUTRAS INSTITUIGCOES PUBLICAS E PRIVADAS

Mdsica

Mecanismos de Financiamento

Resumo

Rumos Ital Cultural — Mdsica

Selecao de trabalhos de mdsicos de todas as regides do

Periodo

12 semestr - .
semestre [www.itaucultural.org.br] Brasil.
Literatura
Periodo Mecanismos de Financiamento Resumo
Rumos ltaii Cultural - Literatura Selecdo de autores interessados em desenvolver textos
12 semestre ) reflexivos sobre literatura e critica literaria brasileira
[www.itaucultural.org.br] contemporanea.
Teatro
Resumo

Mecanismos de Financiamento

12 semestre

Rumos Itad Cultural — Teatro
[www.itaucultural.org.br]

Selecao de propostas que promovam o intercambio entre
teatros de grupo com préticas continuas de pesquisa, de
todas as regioes do Brasil.

Assessoria de

Projetos — FUNCEB
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Transversais

Periodo

Mecanismos de Financiamento

Resumo

12 semestre

Ocupacao dos Centros Culturais Banco do
Brasil e CCBB Itinerante [wwwg4.bb.com.
br/appbb/portal/bb/ctr2/index.jsp#]

Sele¢do de projetos que comporao a programacgao dos Centros

turais em cidades do pais onde ndo ha sede do Centro Cultural.

Culturais Banco do Brasil, bem como a realizacao de eventos cul-

Rumos Itad Cultural — Pesquisa
[www.itaucultural.org.br]

Selecao de projetos de pesquisa e a divulgacao de monografias,
dissertacdes e teses académicas voltadas para o setor cultural.

Rumos Itad Cultural - Jornalismo Cultural
[www.itaucultural.org.br]

Sele¢do de projetos de pesquisa relacionados a jornalismo
cultural para estudantes e professores.

Rumos Itad Cultural - Educacgao, Cultura e
Arte [www.itaucultural.org.br)

Sele¢do de projetos que desenvolvam metodologias e estra-
tégias diferenciadas no contexto da educagdo nao-formal, nos
campos da cultura e da arte.

Votorantim —Democratizag¢ao Cultural
[www.democratizacaocultural.com.br]

Sele¢do de projetos culturais que estimulem o interesse e am-
pliem o acesso do plblico jovem, com idade entre 15 e 29 anos,
as manifestacGes artisticas das diversas areas.

Furnas [www.furnas.com.br/cultura_pa-
trocinios.asp]

Sele¢do de projetos culturais cujo foco contribui para a
construcao de identidade cultural brasileira, valorizagao da
cultura popular e inclusdo social.

Petrobras Cultural — Preser-
va¢do, Meméria e Formacgdo
[www.petrobras.com.br]

Sele¢do de projetos nas linhas de preservacao, memoria e
formacao.

29 semestre

Petrobras Cultural — Produgao e Difusao
[www.petrobras.com.br]

Selecdo de projetos nas areas de audiovisual, cultura digital,
mdasica, artes cénicas e literatura.

Programa Oi de Patrocinios Culturais
[www.oifuturo.org.br]

Patrocinio de projetos culturais.

Programa Caixa de Adogao de Entidades
Culturais [www.caixacultural.com.br]

Selecao de projetos de entidades culturais sem fins lucrativos
que oferecam atividades culturais regulares a comunidade, além
de colegdes e/ou acervos de natureza cultural.

BrazilFoundation

[www.brazilfoundation.org]

A selecdo busca identificar iniciativas sociais nas areas de educacao,
salde, direitos humanos, cidadania e cultura. O processo de sele¢ao
é aberto a todas as organizagdes de direito privado sem fins lucrati-
vos, de todas as regides do pais.

Programa Crianca Esperanca

[www.criancaesperanca.globo.com]

Podem candidatar-se organiza¢des sem fins lucrativos que

apresentem projetos com o objetivo de promover a inclusdo social

e o desenvolvimento humano, por meio de a¢oes de educagao,
cultura, comunicagao e meio ambiente.

Programa Artesanato Brasil
[www.caixacultural.com.br]

Sele¢ao de projetos de produgao de artesanato, proporcionando
cursos de capacitagao para os artesaos.

Programa de Revitaliza¢ao do
Patrimé6nio Historico e Cultural Brasileiro
[www.caixacultural.com.br]

Selecdo de projetos de revitalizagao do patrimonio histérico e
cultural brasileiro.

Programa BNB de Cultura - Banco do
Nordeste [www.bnb.gov.br]

Selecdo de projetos culturais de diversas areas para patrocinio
pelo Banco do Nordeste na area de atuagao da instituigdo.

Edital de Programac¢do dos CCBNBs
[www.bnb.gov.br]

Edital de selecao de propostas que comporao a programac¢ao dos
Centros Culturais Banco do Nordeste em Fortaleza, Cariri e Sousa.

Ocupacao dos Espagos Caixa Cultural
[www.caixacultural.com.br]

Selecao de projetos de ocupagao dos espacos culturais da Caixa
nas modalidades de espetaculos, exposicoes, exibicdes, palestras,
encontros, cursos, workshops, oficinas e langamento de livros.

Patrocinio para Festivais de Teatro e
Danga [www.caixacultural.com.br]

Sele¢do de projetos de festivais de teatro e danca.

Ano Inteiro

Eletrobras [www.eletrobras.gov.br]

Patrocinio de projetos culturais.

Ano Inteiro

Correios [www.correios.com.br]

Patrocinio de projetos culturais.

Assessoria de Projetos — FLUNCEB
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EXercicio

Relna um grupo de pessoas que tenha experiéncia ou interesse na mesma area cultural — mdsica, teatro, danga, artes
visuais ou cultura popular. O grupo deve escolher um projeto para elaborar (pode ser baseado em uma ideia que ja
exista ou o grupo pode criar um novo projeto). Veja as possibilidades de cada area na tabela a seguir.

sugesToes

e Discuta a ideia do projeto em conjunto com seu grupo e, em seguida, distribua fun¢des entre os participantes
e forme alguns subgrupos que serdo responsaveis pela: 1) apresentacao, justificativa, objetivos, resultados
previstos e avaliacdo de resultados; 2) estratégias de acdo, cronograma e orcamento; 3) plblico-alvo, retorno de
interesse de publico e plano de comunica¢ao. Dessa maneira contemplamos todos os itens necessarios em um

projeto cultural.

e Trabalhe a partir de uma ideia simples, de preferéncia em uma Gnica area cultural, com um Gnico produto —

isso facilitara o entendimento do processo de elaboracao.

AA'

Artes Cénicas Montagem
Danca Circulagao
Teatro
Circo Manutencdo de grupos
Opera Formacdo e Pesquisa

Gravacao de CD e DVD
Masica
Filarménica Gravacao Digital
Orquestra Recital, Concerto e Shows
Grupo
Formacao e Pesquisa
Artes Visuais Exposicado e Instalacao
Fotografia Edicao
Pintura Galeria Virtual
Desenho
Escultura Digitalizacao
Gravura

Formacao e Pesquisa

Manifestacoes Culturais Populares

Aquisicao de aderecos

Festa Popular Festa Local
Folguedos Circulacdo
Artesanato

Formacao e Pesquisa
Roteiro
Audiovisual Producao
Video Finalizacao
Cinema ¢
Animacao Festivais
Formacao e Pesquisa
Literatura Impressao
Livro Digitalizagao
Revista

Formacao e Pesquisa

Assessoria de Projetos — FLUNCEB
nucleo.formacac@funceb.ba.gov.br
www.funceb.ba.gov.br
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| FESTIVAL DE CULTURA POPULAR DO RECONCAVO BAIANO

APRESENTACAO / DESCRICAO

As ricas manifestacdes artistico-culturais do Recdncavo da Bahia ainda sao pouco conhecidas e valorizadas, tanto
pela populagao do Estado como por seus préprios moradores. Expressoes culturais perpetuadas através de geragoes
desde tempos imemoriais, como o samba-de-roda, o artesanato e a culinaria, por exemplo, constituem bens culturais
gue merecem e precisam de reconhecimento.

A partir desta realidade a Associacdo de Artistas Populares da Bahia tomou a iniciativa de promover o acesso e dar
visibilidade a esses conteldos culturais, através de uma acao que pretende atingir a populagao dos 20 municipios
que integram o Territdrio de Identidade Recdncavo.

Esta acao se constitui na realizagao do / Festival de Cultura Popular do Recdncavo Baiano, que reunira grupos e artis-
tas de todos os municipios atingidos e de diversas expressoes culturais locais, e sera realizado no campus da UFRB
(Universidade Federal do Rec6ncavo da Bahia), em Cachoeira, no dltimo final de semana de setembro de 2010.

A programacao do Festival é o grande diferencial do evento. Junto as apresentacdes, a tecnologia estara presente
através da transmissao digital em tempo real, via internet para todo o mundo. Também farao parte do evento a ex-
posicao e venda de produtos artesanais, barracas de comidas tipicas, palestras e exposicdes fotograficas.

A Associacao de Artistas Populares da Bahia, que vem acumulando experiéncia em quase dez anos de atividades vol-
tadas para o estudo e a difusao sobre as manifesta¢es populares, pretende com o Festival ampliar seu raio de acao
e de conhecimento, fazendo, durante a realizacao do projeto, cadastramento de artistas e grupos da regiao, respon-
saveis pela manutencao e transmissao das manifestacdes populares.

JUSTIFICATIVA

Os saberes e fazeres populares do Recdncavo vém ao longo dos Gltimos anos perdendo espaco e vez no seio das
comunidades que sempre os abrigaram, seja pela migracao macica para a capital, ou pela concorréncia da TV, radio e
modismos, que acabam afastando os jovens e adultos dos tracos que definem suas identidades.

A realizacao do Festival serd um momento de celebracao das culturas populares e servird como meio de registro e
mem©6ria das mesmas, ja que sera feito o mapeamento cultural das manifesta¢ées dos municipios do Recdncavo. Esta
atividade é muito importante para o reavivamento e a preservacao das manifestacdes populares, patriménio imaterial
da Bahia, e servira para levantar em que situacao se encontra tais manifestacdes.

0 evento tambhém tem sua importancia residida no fato de ser um meio de promocao do intercambio entre os grupos
culturais, unindo os iguais e os diferentes e difundindo a possibilidade da montagem de redes de apoio entre os
artistas da regiao.

O pablico, carente de eventos e projetos de agitacao cultural, terd a oportunidade de conhecer melhor a prépria cul-
tura e fortalecer o vinculo com a regiao.

OBJETIVOS
Geral:

e Promover o reconhecimento e a valorizagao do patrimdnio imaterial da regiao, através da realiza¢ao do / Festival de
Cultura Popular do Recéncavo Baiano, que reunira manifestacdes culturais de 20 municipios.

Especificos:

e Conferir maior destaque as produgdes artistico-culturais da regiao do Recéncavo;

e Promover o intercambio entre os grupos culturais e artistas envolvidos;

e Reforcar a importancia da preservacao das manifesta¢ées populares como bem imaterial do Estado;
e Utilizar a tecnologia como meio de registro e divulga¢ao do evento;

e Fazer do Festival um marco referencial para a celebragao das manifesta¢oes populares.

Assessoria de Projetos — FLUNCEB o )
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METAS / RESULTADOS PREVISTOS
O publico sera de aproximadamente 2.000 pessoas, para cada um dos dois dias de evento.

A realizacdo do mapeamento dos grupos artisticos/ folcléricos que desenvolvem suas atividades nas 20 cidades par-
ticipantes, alcancando o nimero de 60 grupos cadastrados.

Contar, na programacao do festival, com mais de 30 atrac¢des artisticas.

AVALIACAO DE IMPACTOS E RESULTADOS
e O plblico sera contabilizado através de contagem por metro quadrado de ocupacao do espacgo, em horarios distintos;

¢ Os resultados do mapeamento serdo divulgados nos meios de comunicagao dos municipios atingidos e no site do
evento, além de ser incorporado ao acervo de pesquisa da Associacao de Artistas Populares da Bahia;

e A comprovacao do n° de artistas envolvidos no projeto sera avaliada através de cépias de contrato/termos de com-
promisso e material gréafico;

e 0 evento também serd avaliado através dos registros em foto e video;

¢ Quantidade de produtos vendidos nas barracas de artesanato e comidas tipicas.

PUBLICO ALVO

O pablico-alvo do / Festival de Cultura Popular do Recdncavo Baiano é composto pela populagao dos 20 municipios
que integram o Territério de Identidade. O projeto é indicado para todas as faixas etarias, ja que busca aproximar as
criancas e jovens das manifesta¢des populares vivenciadas e realizadas pelos pais e avés.

ESTRATEGIAS DE ACAO

Pré-Producao:

Contratacdo da equipe de realizacdo do projeto:

Coordenador, Diretor Artistico, Produtor, Assistentes, Apoio, Mobilizadores, Designer e Assessor de Imprensa;
e Criacdo da identidade visual:

Desenvolver o layout de cartazes, banner, panfletos e do site;

e Parceria com a UFRB (campus Cachoeira) para concessao do espaco:

Estabelecimento da parceria com a Universidade e definicao dos espacos a serem utilizados;

e Parceria com as prefeituras:

Estabelecimento de parceria com as prefeituras para o apoio aos grupos locais através da cessao de transporte, hos-
pedagem e alimentacao dos grupos;

e Contato com os grupos artisticos do Territorio de Identidade:
Pesquisa, contato, convite para participar do evento e cadastramento dos grupos;
e Confirmacado e divulgacao da programacao do evento:

Inicio da divulga¢ao nos meios de comunicacao locais, como radios, tevés e jornais impressos.

Producao:

e Contratacao de equipe técnica e loca¢do de equipamentos de som e iluminagao:

Equipe formada por: iluminador e assistente, técnico de sonorizacao e assistente, rodies e montadores;
e Contratacao de empresa de seguranca e de sanitarios quimicos;

e Locagao de gerador;
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¢ Aluguel de toldos, barracas e do palco;

e Impressao do material grafico e divulgacdo nas cidades:

Distribuicao de material grafico e refor¢o na divulgagdo nos meios de comunicagdes locais;

e Translado dos grupos artisticos e da equipe de producao:

Contratagao de empresa e equipe de transporte;

® Reserva de hospedagem e alimentacgao:

Contato com hotéis, pousadas e restaurantes;

e Contratacao das equipes de apoio, que irao trabalhar no palco, na feira de artesanato e nas demais atividades;
e Montagem e desmontagem das estruturas do evento;

e Palco, seguranca, sanitarios, toldos e barracas.

REALIZAQZ\O DO / FESTIVAL DE CULTURA POPULAR DO RECONCAVO BAIANO

Pés-Producao:
e Prestacao de contas;
e Clipagem;

e Relatérios de atividades aos patrocinadores.

CRONOGRAMA
CRONOGRAMA
ATIVIDADES PERIODO DE REALIZACAO
Pré-Producao
Contratacdo da equipe de realiza¢do do projeto 01 a o5 de Junho 2010
Criacdo da identidade visual 01 a o5 de Junho 2010
Parceria com a UFRB (campus Cachoeira) 07 a 11 de Junho 2010
Parceria com as prefeituras 14 de Junho a o1 de Julho 2010
Contato com os grupos artisticos do Territério de Identidade 05 a 17 de Julho 2010
Confirmagao e divulgacdo da programacgao do evento 02 a 06 de Agosto 2010
Producao
Impressao do material grafico e divulgacao nas cidades 09 a 13 de Agosto 2010
Contratagdo das equipes de apoio 09 a 20 de Agosto de 2010
Reserva de hospedagem e alimentacdo 22 de Setembro 2010
Contratacao de equipe t(?cnlc.a e (ie equipamentos de som e 20 de Setembro 2016
iluminacao
Contratacdo de empresa de seguranca e de sanitarios quimicos 20 de Setembro 2010
Locacdo de gerador, toldos, barracas e do palco 22 de Setembro 2010
Montagem e desmontagem das estruturas do evento 22 a 30 de Setembro de 2010
Translado dos grupos artisticos e producao 24 a 27 de Setembro 2010
Realizaca | Festiv ra P r oncav
ealizacao do / Festival de Cyltu a Popular do Recéncavo 25 e 26 de Setembro de 2010
Baiano
P6s-Produgao
Clipagem 04 a 08 de Outubro 2010
Relatérios de atividades aos patrocinadores 08 a 12 de Outubro 2010
Prestacdo de contas Até 26 de Outubro de 2010
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PLANO DE ACESSO

O publico tomara conhecimento das atividades através da divulgac¢ao, da distribuicao de material grafico e dos meios
de comunicacao locais, e terd acesso gratuito as apresentacdes, feira, palestras e exposicoes.

FICHA TECNICA
Coordenador
Diretor Artistico
Produtor
Assistentes
Mobilizadores
Designer

Assessor de Imprensa/Divulgador

ORCAMENTO

1'E?SZ:S/ 2 - Descrigao das etapas/fases 3-(%udaensti- 4-Unidade Ségti?égj;éj: 6-Valor unitario | 7-Total da linha 8 - Total
A PRE-PRODUCAO/PREPARAGCAO DATA: INicIO: 01/06/10 FIM: 06/08/10
1 Coordenador 1 Servico 1 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00
2 Diretor Artistico 1 Servico 1 R$ 1.800,00 R$ 1.800,00
3 Produtor 2 Servico 1 R$ 1.200,00 R$ 2.400,00
4 Assistentes 4 Servigo 1 R$ 800,00 R$ 3.200,00
5 Mobilizadores 20 Servico 1 R$ 1.000,00 R$ 20.000,00
6 Designer 1 Servico 1 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00
7 Assessor de Imprensa/Divulgador 1 Servigo 1 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00

TOTAL PRE-PRODUGAO/PREPARACAO R$ 32.400,00

B PRODUCAO/EXECUGAO DATA: INiCIO: 09/08/10 FIM: 26/09/10
8 Iluminador 1 Servico 1 R$ 700,00 R$ 700,00
9 Apresentador/Locutor 1 Diaria 2 R$ 300,00 R$ 600,00
10 Assistente do iluminador 1 Servico 1 R$ 350,00 R$ 350,00
11 Técnico de sonorizagao 1 Servico 1 R$ 700,00 R$ 700,00
12 Assistente de som 1 Servico 1 R$ 350,00 R$ 350,00
13 Rodies e Montadores 6 Servigo 1 R$ 250,00 R$ 1.500,00
14 Monitores 6 Servico 1 R$ 250,00 R$ 1.500,00
15 Aluguel de som e luz 1 Diaria 2 R$ 5.000,00 R$ 10.000,00
16 Empresa de seguranca 1 Servigo 1 R$ 1.000,00 R$ 1.000,00
17 Sanitarios quimicos 20 Diaria 2 R$ 50,00 R$ 2.000,00
18 Locacao de gerador 4 Diaria 2 R$ 600,00 R$ 4.800,00
19 Toldos 10 Diaria 2 R$ 500,00 | R$10.000,00
20 Barracas - artesanato 1 Diaria 2 R$ 1.000,00 R$ 2.000,00
21 Palco 1 Diaria 2 R$ 2.000,00 R$ 4.000,00
22 Cadeiras 500 Diéria 2 R$ 0,40 R$ 400,00
23 Cachés dos grupos artisticos 30 Servico 1 R$ 1.000,00 R$ 30.000,00
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24 Hospedagem - producao 50 Diaria 2 R$ 30,00 R$ 3.000,00
25 Alimentagdo - produgdo 50 Diaria 2 R$ 30,00 R$ 3.000,00
26 Transmissao Digital 1 Servico 1 R$  11.300,00 R$ 11.300,00
27 Translado - artista e producao 1 Servico 1 R$ 6.000,00 R$ 6.000,00
TOTAL PRODUGAO/EXECUGAO R$ 93.200,00
SUB- TOTAL ITEM AE B R$ 125.600,00
C DIVULGAGCAO DATA: INicIO: 09/08/10 FIM: 26/09/10
28 Camisas 1 Unidade 200 R$ 5,00 R$ 1.000,00
29 Banners 2 Unidade 2 R$ 200,00 R$ 800,00
30 Outdoors 1 Unidade 5 R$ 1.000,00 R$ 5.000,00
31 Cartazes 1 Unidade 400 R$ 1,30 R$ 520,00
32 Panfletos (10.000 un) 1 Pacote 1 R$ 500,00 R$ 500,00
33 Webdnejti;g:ggc(;i;g;?tz)e ma- 1 Unidade 1 R$ 1.200,00 R$ 1.200,00
34 Videos institucionais 2 Pacote 1 R$ 5.000,00 R$ 10.000,00
TOTAL DIVULGAGAO R$ 19.020,00
D IMPOSTOS / RECOLHIMENTOS DATA: INiClO: 01/06/09 FIM: 26/09/10
35 INSS (20% sobre pagamento de pessoa fisica, por pessoa juridica) R$ 7.860,00
TOTAL IMPOSTOS/RECOLHIMENTOS R$ 7.860,00
TOTAL DO PROJETO (somatério de a+b+c+d) R$ 152.480,00

PLANO DE DIVULGACAO E RETORNO DE IMAGEM

¢ De acordo com as cotas de patrocinio, a logomarca dos patrocinadores, co-patrocinadores e apoiadores sera veicu-
lada nas seguintes pecas de divulgacao:

e Camisas: 200 camisas de algodao, impressao colorida frente e verso, com a marca dos patrocinadores nas costas;

e Banners: 4 banners (impressao colorida, formato 2m por 1,40m), sendo 2 banners na entrada do evento e 2 banners
no palco das apresentacdes;

e Qutdoors: Divulgacao do evento em o5 outdoors da cidade de Cachoeira, durante 15 dias;

e Cartazes: Logomarca dos patrocinadores em 400 cartazes (tamanho A3, papel couché, colorido), que serao distribui-
dos em pontos estratégicos dos 20 municipios que participarao do evento;

e Panfletos: Logomarca dos patrocinadores em 10.000 panfletos coloridos (tamanho 10cm x 15¢m), que serdo dis-
tribuidos em pontos estratégicos dos 20 municipios que participardao do evento;

¢ Mailing Digital: Divulgacao de banner eletrénico do evento para mailing com mais de 10.000 e-mails cadastrados;

e Site: Logomarca dos patrocinadores no site do evento, com link para o site da empresa. O site estard no ar a partir
do periodo de pré-producao (junho).

e Locucdo: Narracao do nome da empresa no inicio e no final de todos os dias de evento;

e Videos institucionais: Exibicao de video institucional com duragao maxima de 15 minutos antes das apresenta¢oes
artisticas, em todos os dias do evento;

e Banners institucionais: Colocacao de banner da empresa no local onde ocorrera o evento, em espaco escolhido pela
organizacao e previamente acordado com os patrocinadores;

® Reportagens: Citacdao das empresas patrocinadoras em possiveis reportagens concedidas pela organiza¢ao do
evento;

® Meios de comunicacao locais.
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COTAS DE PATROCINIO

Patrocinador Unico:

e Marca nas camisas do evento em tamanho maior;

e Marca nos banners do evento em tamanho maior;

e Marca nos outdoors do evento em tamanho maior;

e Marca nos cartazes do evento em tamanho maior;

e Marca nos panfletos do evento em tamanho maior;

e Marca no site do evento em tamanho maior;

e Link para o site da empresa no site oficial do evento;

e Exibicao de video institucional em todos os dias do evento;

e Colocacao de banner da empresa no local onde ocorrera o evento;
e Narracdao do nome da empresa no inicio e no final de todos os dias de evento;
e Citacao em reportagens.

Valor por cota: 100% do valor total do projeto (em R$).

Co-patrocinador:

e Marca nas camisas do evento;

e Marca nos banners do evento;

e Marca nos cartazes do evento;

® Marca no site do evento;

e Link para o site da empresa no site do evento;

e Exibicao de video institucional em todos os dias do evento;

e Narracdao do nome da empresa no inicio e no final de todos os dias de evento.

Valor por cota: De 25% até 50% do valor total do projeto (em R$).

Co-patrocinador:

e Marca nos banners do evento;

e Marca nos cartazes do evento;

® Marca no site do evento;

e Narracdao do nome da empresa no inicio e no final de todos os dias de evento;

Valor por cota: De 10% até 25% do valor total do projeto (em R$).

Apoio (valor inferior a cota dos Co-Patrocinadores ou apoio em servicos/produtos):

¢ Divulgacdo da logomarca através dos servicos e produtos disponibilizados pelo apoiador;

e Citacdo da empresa como apoiadora nos cartazes e no site do evento.

CONTATOS

produtor responsavel: Fulano de Tal

Telefone: 71 1111-1111
Email: fulanodetal@gmail.com
Site: www.fcpreconcavobaiano.com.br
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CarTiLHAa pe InSCl'I[;éO pe pl'DiE‘TOS cuLTurais

Esta cartilha foi elaborada para auxiliar e incentivar a inscricao dos participantes do Workshop de Elaboragao de Pro-
jetos Culturais nos Editais da Fundagdo Cultural do Estado da Bahia.

Passo 1. LelTura po epITadL

Onde encontrar o edital?

Os editais sao distribuidos nos principais estabelecimentos de educagdo e cultura de Salvador e em cerca de 200
cidades do interior do Estado. Na prépria Fundacgao Cultural é possivel adquiri-los.

Além da versao impressa, é possivel baixar os editais e os formularios no site da FUNCEB: www.funceb.ba.gov.br.

O que pode ser apoiado?

Leia atentamente o item “Objeto” dos editais. Esta neste item a indica¢cdo de quais projetos serdo contemplados pelo
edital e quantos apoios serao concedidos.

O que sdo as categorias?

As categorias sao formas de dividir os apoios por faixas de valor e/ou por especificacdes de projetos. Cada projeto s6
pode serinscrito em uma categoria e ird concorrer também apenas com os projetos inscritos nela.

Quem pode concorrer nos editais?

a) Pessoas Fisicas, maiores de 18 (dezoito) anos, brasileiros natos ou naturalizados, ou estrangeiros com residéncia
permanente, domiciliadas no Estado da Bahia ha pelo menos o3 (trés) anos.;

b) Pessoas Juridicas do campo artistico-cultural, sediadas no Estado da Bahia ha pelo menos 03 (trés) anos;

Quem nao pode concorrer?

a) Integrantes da Comissao de Selecdo do Edital;

b) Integrantes das Comissées do Fundo de Cultura;

¢) Integrantes da Comissao Gerenciadora do Fazcultura ;

d) Servidores piblicos estaduais, de qualquer categoria, natureza ou condigao.

Como sera avaliado?

No item “Sele¢do” dos editais é explicado como sera o processo de sele¢ao, quantas pessoas compdem a comissao
de selecao e, principalmente, quais serdo os critérios utilizados por elas para avaliar os projetos.

Quais sao as obrigacoes do proponente?

E importante que o proponente saiba quais sdo suas obrigacdes caso seja aprovado. Para isso, leia os itens “Obriga-
¢0es” e “Prestacdo de Contas”.

passo 2: eLaBoragan bo projeTo

0 Formulario de Inscri¢do de Projetos, um dos anexos de todos os editais, é o documento mais importante que os
proponentes devem atender para concorrer ao apoio. O formulario deve ser respondido a mao ou digitado e entregue
em formato impresso. Para o Fundo de Cultura, somente sdo aceitos formulérios digitados.

Onde encontro o Formulario de Inscrigao:

0 Formulario de Inscricao de Projetos pode ser baixado no site da Fundagao Cultural (www.funceb.ba.gov.br) ou ser
adquirido na prépria sede da FUNCEB.
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Como preencher o Formulario:

Preencha todos os campos do Formulario, utilizando as orienta¢des deste Manual (disponivel também no site da
FUNCEB).

Fique atento aos critérios de selecao que serao utilizados para avaliar todos os projetos inscritos. Verifique se o seu
projeto atende a todos eles.

Quantos projetos um proponente pode inscrever?

Cada pessoa ou instituicao s6 pode inscrever um projeto por edital. No caso de cooperativas e associa¢des que
abriguem grupos e companhias, é possivel inscrever mais de um projeto desde que representando propostas de
diferentes grupos.

Quais documentos entregar?

Além do formulario é obrigatério que o proponente envie também os documentos e anexos solicitados nos editais.
Veja a tabela abaixo:

DO OS OBRIGATORIOS PARA RICAO

Curriculo do proponente e do(s) principal(is) envolvido(s)

Do Projeto Material de divulgacao do grupo ou artistas envolvidos no projeto, em CD-ROM ou impresso, conten-
do copia de matéria(s) publicada(s) na imprensa, fotografia(s), video(s), programa(s) e/ou cartaz(es)

Copia de RG e CPF do proponente

Copia de comprovante de residéncia do proponente

Do Proponente
Declara¢do do proponente atestando que reside no Estado da Bahia ha mais de o3 (trés) anos

Pessoa Fisica
Carta de anuéncia, devidamente assinada, do(s) principal(s) envolvido(s)

Autorizacao de representante(s) legal(is) de menor(es) de idade envolvido(s) no projeto, se houver

Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNP)) e cépia de RG e CPF do representante legal

Copia de Contrato Social ou Estatuto, devidamente registrados (JUCEB ou cartorio), e demais

Do Proponente alteracoes, incluindo ata de designacao do representante legal

Pessoa Ju- Copia de comprovante de sede do proponente

ridica Declaracdo do proponente atestando que é sediado no Estado da Bahia ha mais de o3 (trés) anos

Carta de anuéncia, devidamente assinada, do(s) principal(is) envolvido(s)

Autorizacao de representante(s) legal(is) de menor(es) de idade envolvido(s) no projeto, se houver

DAS AREAS ESPECIFICAS

Fotografias das obras, identificadas com nome do autor e titulos (opcionais), impressas em papel fo-
tografico ou gravadas em CD-ROM com 300 dpi de resolucao e formato “PDF”, para projetos nas modali-
dades assemblage, ceramica, colagem, desenho, escultura, fotografia, grafitti, gravura, objeto e pintura

Artes Visuais DVD de registro das obras, para projetos nas modalidades arte e tecnologia, instalacao, interven-

¢do urbana, performance e video-arte

Projeto Grafico e Memorial Descritivo

Danca Autorizacao do coredgrafo para apresentacao do espetaculo

CD de demo contendo o3 (trés) faixas musicais e documento com suas letras, para projetos de

Misica - .
gravacao musical

Texto ou roteiro detalhado do espetaculo

Teatro — -
Autorizacao da SBAT ou do autor para encenagao do texto
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PASSO 3: INSCRICAD

Onde se inscrever?
Depois de elaborado o projeto, incluindo a documentagdo necesséaria e 0s anexos, o proponente devera:
a) Entregar o projeto na sede da Fundagao Cultural do Estado, de segunda a sexta-feira, das 14 as 18h;

a) Enviar o projeto por correio para CAIXA POSTAL 2485, CEP 40.025-000, Salvador-BA, via SEDEX ou servigo similar de
entrega, com Aviso de Recebimento (A.R.).

Até quando as inscri¢des podem ser feitas?

-

Tanto no predmbulo do edital como no item “Inscricao” é indicado o periodo de inscri¢do dos editais. No minimo cada
edital fica aberto por 45 dias.

Para quem enviou o projeto pelo correio, a data do selo ou do carimbo do correio vai ser considerada a data de envio
da proposta. Entao nao podem ser enviadas propostas depois do Gltimo dia de inscri¢do.

PASSO 4: SELECAD

A partir daqui nao depende mais do proponente. A sele¢do sera feita por uma comissao que avaliara todos os proje-
tos inscritos nos editais.

Caso o seu projeto seja selecionado, vocé devera entregar em 10 dias ap6s a publicagdo do resultado, os seguintes
documentos complementares.

DOCUMENTOS COMPLEMENTARES

Comprovacao de regularidade com as Fazendas Federal e Estadual - ver sites www.receita.
fazenda.gov.br e www.sefaz.ba.gov.br

Do Proponente . -
Comprovante de abertura de conta corrente especifica para o projeto, contendo nome do

Pessoa Fisica proponente, CPF, n2 da conta e agéncia e data de abertura

Comprovante de reserva de pauta do(s) local(is) de realiza¢dao

Comprovacao de regularidade com o INSS/ Certidao Negativa de Débito (CND), ver site www.
previdenciasocial.gov.br

Comprovacao de regularidade com o FGTS/ Certiddo de Regularidade Fiscal (CRF), ver site

www.caixa.gov.br
Comprovacao de regularidade com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal - ver sites
Do Proponente www.receita.fazenda.gov.br, www.sefaz.ba.gov.br e na Prefeitura de sua cidade
Pessoa Juridica Cadastro de Contribuinte Municipal e/ou Estadual

Copia de balango patrimonial e de demonstrag¢des contabeis do Gltimo exercicio

Comprovante de abertura de conta corrente especifica para o projeto, contendo nome do
proponente, CNPJ, n2 da conta e agéncia e data de abertura

24

Comprovante de reserva de pauta do(s) local(is) de realiza¢dao
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gLOSSario

Proponente: pessoa que apresenta uma proposta, no caso, um projeto cultural. O proponente é o responsavel legal
pelo projeto e pode ser pessoa fisica ou juridica.

Pessoa Fisica: é todo individuo que possui RG e CPF, e ndo tem CNP) (Cadastro Nacional de Pessoa Juridica), ou seja,
ndo possui uma empresa.

Pessoa Juridica: é a entidade com existéncia e responsabilidade juridicas, como por exemplo, uma associagao, em-
presa ou companhia, legalmente autorizadas. Podem ser de direito pdblico (Unido, Unidades Federativas, Autarquias
etc.), ou de direito privado (empresas, sociedades simples, associacoes etc.). Toda Pessoa Juridica possui CNP).

Linguagem: termo utilizado para definir as areas do campo artistico. Teatro, dang¢a, mdsica, artes visuais e manifesta-
¢Oes da cultura popular sdo exemplos de linguagens artisticas.

Projeto: empreendimento planejado que consiste em um conjunto de a¢des interrelacionadas para alcangar objeti-
vos especificos, dentro dos limites de orcamento e tempo delimitados. E através deste documento que o proponente
projetara a realizagdo do produto cultural.

Programa: conjunto de projetos e a¢des articulados, orientados para um objetivo de impacto abrangente.

Produto cultural: bem cultural resultante da execuc¢do de projeto cultural, pode ser um festival, um livro ou atividades
de formacao, como oficinas de teatro, por exemplo.

Lei de Incentivo: £ um mecanismo governamental que oferece beneficio fiscal a pessoas fisica ou juridica como
atrativo para que fagcam investimento em cultura. Existem leis de incentivo federais, estaduais e municipais. A Lei de
Incentivo beneficia projetos artistico-culturais nas varias linguagens ou eixos de atuag¢do, tais como: producao, circu-
lacao, formacgao, leitura, meméria, difusao, conservac¢ao, criagdo e eventos, que podem ser de dang¢a, mdsica ou artes
visuais, por exemplo.

Fazcultura: é o programa da Secretaria de Cultura do Estado da Bahia que visa o incentivo ao patrocinio cultural por
parte das empresas. As linguagens contempladas sao nas areas de artes cénicas, mdsica, cinema, literatura, artes
plasticas e gréaficas, artesanato e tradi¢gdes populares, museus, bibliotecas e arquivos, bens méveis e iméveis. O
Fazcultura prevé o abatimento de até 5% do imposto a recolher (ICMS), e patrocina até 80% do valor total do pro-
jeto cultural. Para receber o abatimento é necessario que a empresa patrocinadora contribua com recursos proprios
equivalentes a, no minimo, 20% dos recursos totais transferidos ao projeto. Desde 2007, 50% da verba do Fazcultura
esta voltada para projetos realizados no interior do Estado.

Lei Rouanet: a lei federal de incentivo fiscal permite que os projetos aprovados pela Comissdao Nacional de Incentivo a
Cultura (CNIC) recebam patrocinios e doagdes de empresas e pessoas, que poderdo abater os beneficios concedidos
do Imposto de Renda. O valor total a ser abatido do imposto devido ndao pode ultrapassar a 4% do valor total no caso
das pessoas juridicas, este percentual se eleva a 6% no caso das pessoas fisicas.

CNIC: 6rgao do Ministério da Cultura, responsavel por analisar as propostas encaminhadas ao Ministério da Cultura
(MinC) para obter apoio via Lei Rouanet.

PRONAC: Programa Nacional de Apoio a Cultura, instituido pela Lei 8.3131/91, com o objetivo de promover e fomentar
agoes para o desenvolvimento do setor cultural, através dos mecanismos de financiamento Fundo Nacional da Cultura
(FNC), Incentivos Fiscais e Fundos de Investimento Cultural e Artistico (FICART).

Fundo de Cultura: um dos programas de apoio a projetos da Secretaria de Cultura da Bahia tem como objetivo incenti-
var e estimular a produgao artistico-cultural baiana, custeando total ou parcialmente projetos estritamente culturais,
de iniciativa de pessoas fisicas ou juridicas de direito plblico ou privado. Para obter o incentivo cultural os proponen-
tes podem enviar projetos através de demanda espontanea ou dos editais que sao financiados pelo Fundo de Cul-
tura. Sao apoiadas a¢des culturais com base na diversidade de expressao, na ampliacao do acesso da popula¢do as
atividades e servigos culturais, bem como aos projetos que valorizem os modos de fazer, criar e viver dos diferentes
grupos formadores da sociedade.

Demanda Espontanea: sdo os projetos que nao se encaixam nos editais promovidos pelo Fundo de Cultura e podem
ser apresentados a Secult, ao longo do ano, no periodo em que as inscri¢des ficam abertas.

Fundo Nacional de Cultura (FNC): é um fundo piblico constituido por recursos destinados exclusivamente a execuc¢do
de programas, projetos ou a¢des culturais. O Ministério da Cultura pode conceder este beneficio através de editais
ou apoiando propostas que, por sua singularidade, nao se encaixam em linhas especificas de a¢ado, as chamadas
propostas culturais de demanda espontanea.
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Edital: forma de divulgac¢ao oficial para tornar pdblico os processos seletivos de financiamento para projetos, progra-
mas ou ac¢odes culturais. O edital funciona como um concurso: os interessados apresentam sua proposta através de
projetos culturais, de acordo as regras de cada edital, que serdo analisados e selecionados por uma comissao com-
posta por profissionais, de reconhecida experiéncia na area. Principal mecanismo para selecao de projetos culturais,
os editais existem nos ambitos federal, estadual e municipal, além dos editais de empresas privadas.

Formulario: é o documento através do qual o proponente apresenta a proposta cultural. E constituido por campos
impressos com textos que indicam quais informag¢des deverao constar na proposta, e por campos em branco para
que sejam preenchidos com as informag6es solicitadas. O uso de formularios € comum nos mecanismos pablicos de
selecao de projetos e podem serimpressos ou eletrdnicos.

Ficha técnica: relacdo dos profissionais das areas artisticas e técnicas que estdo envolvidos no projeto e suas respec-
tivas funcdes.

Carta de anuéncia: documento, devidamente assinado por artistas e profissionais envolvidos no projeto cultural,
cujos nomes estao indicados na ficha técnica. A carta tem a finalidade de comprovar a participacao dos artistas e
profissionais no projeto.

Curriculo: documento que possui os principais dados e formacao do proponente, com énfase na area cultural. O cur-
riculo deve ser resumido e ressaltar as experiéncias culturais do proponente (elaboracdo de projetos, aprovacgao de
editais, producdo de eventos etc). O curriculo pode ser tanto de pessoa fisica quanto de juridica.

Sinopse: consiste na descricdo resumida de uma ag¢ao ou projeto cultural. A sinopse possibilita ter uma visao geral do
projeto, sem explicitar todos os detalhes e/ou caracteristicas.

Roteiro: é a forma escrita do passo-a-passo para a execu¢ao de um projeto cultural.

Rider Técnico: relagdo que contém todas as informagdes necessarias para a realizagdo de um espetaculo/ acao
cultural. No rider técnico deve constar, por exemplo, mapa de palco, mapa de luz, cenario, som, equipamentos etc,
devidamente quantificados.

Contrapartida: termo que significa a¢ao ou valor de retorno do projeto cultural para a empresa ou institui¢ao patroci-
nadora. Em geral, a contrapartida pode ser uma atividade sdcio-cultural, cota de ingressos para a empresa patrocina-
dora, veiculacao da logomarca no material grafico, a¢0es gratuitas com o p(blico alvo, espa¢o no evento destinado
para exposicao de servicos ou produtos etc. A contrapartida deve ser economicamente mensuravel e pode possibilitar
tanto um retorno de visibilidade para a empresa ou instituicao, como pode ser um retorno para a sociedade.

Impacto social: resultado gerado por determinado projeto de carater cultural ou social, a partir de uma analise das
transformacodes geradas na comunidade.

Plano de acesso: defini¢ao de estratégias que promovam o acesso da populacdo ao projeto, com ag¢des que busquem
aigualdade de oportunidades ao acesso e fruicao de bens, produtos e servicos culturais. No plano deve constar por
quais meios o piblico alvo terd acesso a informagdes sobre o0 evento e como podera participar do mesmo.

Acessibilidade: intervencdes que objetivem proporcionar a pessoas com mobilidade reduzida ou deficiéncia fisica,
sensorial ou cognitiva, e idosos, condi¢ao para utilizacdo, com seguranca e autonomia, de espagos onde se realizam
atividades culturais ou espetaculos artisticos.

Retorno de imagem: possibilidade que um projeto cultural tem de agregar valor de imagem a marca ou ao produto do
patrocinador. O retorno de imagem institucional tem efeito imediato e impacto a curto, médio e longo prazo.

Anexo: todo documento e informacgao que é colocado ao final do projeto cultural, solicitados ou ndo pelo patrocina-
dor. Exemplos de anexos: curriculos, cartas de anuéncias, clipagem, fotos, cd’s etc.

Clipagem ou clipping: é a extracao de noticias, notas e informacdes publicadas nos meios de comunicacao, que
estejam relacionadas a acao ou atividade cultural. A pesquisa pode ser feita na internet, jornais, revistas, emissoras
de radio e TV e agéncias de noticias. A clipagem/clipping funciona como um instrumento de avaliacado e, ainda, como
material de consulta e comprovacao das atividades realizadas.

Veiculos de comunicacao e divulgacgao: os veiculos sdo os meios de comunicacdo de massa e podem ser radio, tevé,
carro de som, internet, dentre outros disponiveis nas localidades. A divulgacao também pode ser através de material
grafico, como cartazes, panfletos e folder, além da utiliza¢do da publicidade paga ou espontanea, através da contrata-
¢do de assessorias de imprensa.

Folder: tipo de material grafico destinado a divulgac¢ao, que possui dobras. O folder é utilizado para inserir as infor-
macdes sobre determinada a¢ao ou projeto cultural. Em geral, o folder possui uma apresentagao do evento, ficha
técnica, logomarca dos patrocinadores etc.
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Analise documental: ap6s a inscri¢do, um projeto cultural passa pela primeira etapa da tramita¢ao, quando o formu-
lario e toda a documentacao encaminhada pelo proponente sao analisados. O objetivo é verificar se os documentos
estdao em conformidade com as exigéncias dos editais. Deve-se ser bastante cuidadoso e nao esquecer de colocar
nenhum dos documentos solicitados.

Analise técnica: é a etapa da tramitacdo em que as propostas culturais passam por comissoes de selec¢ao, forma-

das por profissionais renomados. Estes sdao responsaveis por fazer a analise do projeto e podem ser indicados pela
propria instituicao, pela comunidade ou por instituicdes vinculadas. Nesta etapa sao verificadas a clareza, pertinéncia
e coeréncia da proposta, bem como o mérito artistico e a exequibilidade do projeto.

Parecer: documento elaborado apds a atuacao da comissao de selecao de projetos culturais. O parecer € um pronun-
ciamento que expressa julgamento a respeito do projeto cultural submetido a avaliacao.

Captacao de recursos: € o momento em que o proponente expde seu projeto, aprovado ou nao em leis de incentivo,
as empresas ou institui¢des potencialmente patrocinadoras. A capta¢ao de recursos se realiza com o depésito dos
recursos financeiros do patrocinador na conta do projeto ou mediante recursos nao financeiros, ou seja apoio através
de servigos e bens.

Organizacao patrocinadora: Entidade que patrocina os segmentos culturais por iniciativa propria ou através de leis de
incentivos. Podem ser entidades pablicas, privadas ou pessoa fisica.

Contrato: documento que celebra a parceria entre dois lados, neste caso, entre o patrocinador e o proponente da
iniciativa cultural, definindo as regras que regerao as a¢oes e as responsabilidades de cada parte.

Patrocinio: transferéncia de dinheiro ou de bens e servicos, com finalidade promocional, cobertura de gastos ou uti-
lizacao de bens méveis ou imoéveis do patrocinador.

Distribuidores e fornecedores: entrepostos, lojas, canais de distribuicao e comercializagao virtual ou tradicional. Sao
fundamentais para execugao de projetos culturais, fornecendo materiais ou servigos necessarios.

Prestacao de Contas: momento em que o beneficiario do patrocinio deve comprovar ao patrocinador o cumprimento
do objeto do projeto, com todos os gastos e etapas de execucao previstos no orcamento. Para tal, é preciso observar
as regras de uso da verba, por parte do patrocinador, e ndo esquecer de reunir documentos como notas fiscais, reci-
bos e contratos.

Direitos Autorais: direito que o artista/autor tém de controlar o uso que se faz de sua obra, é a garantia dos direitos
morais e patrimoniais sobre o que criou. As obras passam a ser de dominio publico ap6s 70 anos do 6bito do artista/
autor.

Direitos conexos: direitos reconhecidos no plano do autor, a determinadas categorias que auxiliam na criagao, na
producao ou na difusao da obra intelectual, tais como artistas, intérpretes e executantes.

SBAT: A Sociedade Brasileira de Autores Teatrais destina-se a exercer, mediante simples ato de filiacdao dos interes-
sados, a defesa dos direitos autorais de criadores de obras literarias, artisticas e audiovisuais, bem como os de seus
herdeiros ou sucessores. http://www.sbat.com.br

ECAD: é uma sociedade civil, de natureza privada, administrada por associacdes de misica para realizar a arrec-
adacao e a distribuicao de direitos autorais decorrentes da execucao puiblica de mdsicas nacionais e estrangeiras.
http://www.ecad.org.br

Espacos culturais: espacos ou equipamentos destinados ao uso ou freqiiéncia coletivos, orientados principalmente
para a producao, criacao, pratica, acolhimento, divulgacdo e/ou comercializacdo de bens e servicos culturais, geridos
por instituicdes pablicas ou particulares.

Patrimonio Cultural: conjunto de bens materiais e imateriais de interesse para a memdria do Brasil e de suas cor-
rentes culturais formadoras, abrangendo os patriménios arqueoldgico, arquitetdnico, arquivistico, artistico, bibliogra-
fico, cientifico, ecolégico, etnografico, histérico, museoldgico, paisagistico, paleontoldgico e urbanistico, entre outros.

Patrimonio Cultural Material: patrim6nio material protegido pelo IPHAN (Instituto do Patrim6nio Histérico e Artistico
Nacional) com base em legislacdes especificas. E composto por um conjunto de bens culturais classificados segundo
sua natureza nos quatro Livros do Tombo: arqueoldgico, paisagistico e etnografico; histérico; belas artes; e artes
aplicadas. Estao divididos em bens iméveis, como os ndcleos urbanos, sitios arqueoldgicos e paisagisticos e bens
individuais; e bens moéveis, como cole¢des arqueoldgicas, acervos museoldgicos, documentais, bibliograficos, arquiv-
isticos, videograficos, fotograficos e cinematogréaficos.
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Patrimonio Cultural Imaterial: conjunto de préticas, representac¢des, expressodes, conhecimentos, saberes e fazeres,
técnicas e também instrumentos, objetos, artefatos e lugares que a eles estao associados; comunidades, os grupos e,
em alguns casos, individuos que se reconhecem como parte integrante de seu patriménio cultural.

Economia da Cultura: refere-se a criacao, produgao, circulagao, difusao e consumo de bens e servigos culturais com
sua dimensao produtora de riquezas, de renda, de emprego, de negbcios e de divisas, nas diversas cadeias produti-
vas como, por exemplo, da mdsica, do audiovisual ou editorial.

Artista: quem cria, transformando sua ideia em arte (musicos, atores, dancarinos, artistas visuais, poetas e escritores
e artistas populares).

Gestor / Agente / Produtor Cultural: sdo os responsaveis pela elaboracdo de projetos, captacdo de recursos, pro-
mocao dos artistas, fazendo a ponte entre o artista e o pablico, entre o artista e o mercado.

Gestores piblicos: sdo agentes que trabalham na gestao publica governamental, atuando em areas estratégicas de
fomento as a¢6es culturais. Dentre as estratégias estao a criacao e aplica¢ao das leis de incentivo e o estimulo ao
investimento publico e privado em cultura.

Memoéria de calculo: detalhamento dos valores financeiros de cada etapa ou fase prevista no projeto. A planilha deve
ser preenchida a partir das necessidades detectadas nas Estratégias de Acao, e comumente sao solicitados os valores
unitarios, totais e as quantidades.
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